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การพิจารณาและเผยแพร่ผลติภัณฑ์มวลรวมจังหวัดมุกดาหาร 
 

  ปี พ.ศ. 2554 
 



เมือง 

ดอนตาล 

นิคมค าสร้อย 

ถั่วลิสงสะเทิน้น ้าปลูก
ฤดูแล้ง 

ถั่วลิสงสะเทิน้น ้าปลูก 
ฤดูฝน ถั่วลิสงสะเทิน้น ้าปลูก

ฤดูแล้ง 
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Community Value added 





13/06/59 ดร. ทิวากร  เหล่าลือชา 14 

Community Value added 



(Input      -     Process     -      Output         -       Outcome    -      Impact)  

Positioning Project 
Innovation 

Knowledge Vision 



ตน้น ้ำ (ปลูก) 

1.เมลด็ถัว่ไม่ไดม้ำตรฐำน 
2.ปริมำณกำรผลิต 
3.คุณภำพดินในกำรปลูก 
4.ขำดน ้ำในกำรเพำะปลูก 
5.สำยพนัธ์ุถัว่ 
6.ปลูกถัว่อินทรีย ์

กลำงน ้ำ (กระบวนแปรรูป) 

1.ควำมรู้เกษตรในกำรผลิต 
2.ขำดกำรแปรรูปของถัว่ 
3.หลกัสูตรจดักำรควำมรู้ถัว่
ลิสง กำรปลูก ผลิต กำรตลำด  
กลุ่มผูป้ลูกถัว่ลิสง 
 
 

ปลำยน ้ำ (กำรตลำดและกำรขำย) 

1.ขำยรำคำต ่ำ 
2.บรรจุภณัฑ ์ 
(ถัว่เคลือบท่ีญ่ีปุ่น) 

3.ถัว่เพ่ือสุขภำพ 
(ปลอดสำรก่อมะเร็ง/บ ำรุง
สุขภำพ) 

สรุปประชุม 10 มิย 60 

ปัญหำ และทิศทำง : แนวโนม้คนรักษสุ์ขภำพ และแนวโนม้ปริมำณถัว่ลิสงลดลง 
แนวโนม้กำรท่องเท่ียวเชิงสุขภำพ เกษตรมำกข้ึน 
สรุป : เพิ่มรำยไดจ้ำกกำรขำยถัว่ลิสง  





การผลิตถั่วลิสงเพื่อให้ได้ผลผลิตและคุณภาพสูง 
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(Input      -     Process     -      Output         -       Outcome    -      Impact)  

Positioning Project 
Innovation 

Knowledge Vision 
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ปัญหาวจิัย 
ตลาดน าการผลติ 
ตลาดคุณภาพ 
ตลาดปริมาณ 

 



สรุปโจทย์วจิัย 
ปัญหาถั่วลสิง (การปลูก  การแปรรูป  การจ าหน่าย) 
 1.ขาดการจัดการทางการตลาด (Marketing) 
 2.ขาดการจัดการเรียนรู้ (Learning) 
 3.ขาดความร่วมมือในการจัดการเรียนรู้ 
(Cooperative Learning) 
 4.สร้างรูปแบบการเรียนรู้ การน าตลาด น า การผลติ 
(CML : community marketing learning) 
 









วจิยั KM 2556 ขำดกำรสร้ำงระบบตลำด 
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Research action plan: 



Objective 1: R1 



Objective 1: R1 



Objective 1: R1 



Objective 1: R1 



Objective 1: 



KI  
Core Team 

Objective 1: R1 



Objective 1: R1 



Objective 1: R1 



Objective 1: R1 



(Best Practice)  
Objective 1: R1 



(Best Practice)  
Objective 1: R1 



(Best Practice)  
Objective 1: R1 



Objective 2: R2 



Objective 2: R2 
 



Objective 2: R2 



Objective 2:R2 
 



Objective 3: D1 
 



Objective3: D1 
 



Objective 3: D1 



Objective 3: D1 
 



Objective 3: D1 
 



อบรมหลกัสูตร จ ำนวน 130 คน Knowledge Sharing Objective 4:D2 



อบรมหลกัสูตร จ  ำนวน 130 คน 
Smart marketer 

Objective 4:D2 

vdo/M2U00280.MPG
vdo/M2U00266.MPG
vdo/M2U00267.MPG
vdo/M2U00289.MPG
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Objective 4:D2 



13/06/59 ดร. ทิวากร  เหล่าลือชา 59 

Community Value added Objective 4:D2 
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Community Value added Objective 4:D2 
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Community Value added Objective 4:D2 
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Objective 4:D2 
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Objective 4:D2 
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Objective 4:D2 



Objective 4:D2 



Objective 4:D2 



Objective 4:D2 



Objective 4:D2 



Objective 5:D3 



Objective 5: 



Community Value added 

Conference 



 Output Learning 



 Output Learning 



 Output Learning 



 Output Learning 



 Output Learning 



 Output Learning 



 Output Learning 



Business Meeting Idea 



https://www.gotoknow.org/posts/633881 

SME Business Idea 
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ร่ำง Community Marketing model 

SML 

SME /สสว 

CB 
-จดทะเบียนพำณิชย ์
- ไม่เกิน 1800000 บำทต่อปี 

 
 

ไม่ผ่าน OTOP 
CE 

OTOP 

SE 

SME/SML 

เดิม ใหม่ 



https://www.gotoknow.org/posts/632693 

พมิพ์ค าว่า วจิัย PAR and R&D วจิัยถั่วทปี ถั่วแดน  

 Output Learning 
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