
การพัฒนารูปแบบการจัดการเรียนรู้ทางการตลาดของชุมชนกาแฟใน
อ าเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร  (CML) 

Community marketing Learning model of 
coffee community in Dongluang  District  

mukdahan province (CML) 
 

โดย 
นายทิวากร  เหล่าลือชา วิทยาลัยชุมชนมุกดาหาร 
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พื้นที่ทั้งหมด 2,712,394 ไร่ 4,339.83  ตารางกิโลเมตร 

แบ่งออกเป็น 7 อ าเภอ 

จังหวัดมุกดาหาร 

มีประชากร 
339,000 คน  

พื้นที่ชายแดนติดกับ 
สปป.ลาว 72 กม. 

 อ.ดงหลวง 

 อ.ค าชะอี  

อ.นิคมค าสร้อย 

 อ.หนองสูง 

อ.หว้านใหญ ่

อ.เมืองฯ 

อ.ดอนตาล 
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การพิจารณาและเผยแพร่ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดมุกดาหาร 
 

  ปี พ.ศ. 2554 
 



มุกดาหาร-ดานัง 
Mukdahan-Da Nang 

527 Km. 

ดองฮ่า กวางตรี 
Quang Tri  ระยทาง 327 กม 

มุกดาหาร-ฮานอย 
Mukdahan-Hanoi 

947 Km. 

ฮาติงห์ 
Ha Tinh 

R12 

วิงห์ 
Vinh 

R8 

มุกดาหาร-หนานหนิง 
Mukdahan - Nanning 

1,347 Km. 

China 

R9 

R13 

ท่าแขก 
Thakhek 

นครพนม 
Nakhon Pranom 

สะหวันนะเขต 
Savannakhet 

Thai Land 

Laos 
Vietnam 

ด่านโหยวอวี้กวาน 
Youyi Guan 

มุกดาหาร 
Mukdahan 

EWEC 

การเชื่อมโยงประเทศต่างๆ 





ดงหลวง 





ที่มา: ดร.ทิวากร  เหล่าลือชา (2561:144) 



วัตถุประสงค์(ต้องการท าอะไร) 
 
1.เพื่อศึกษาสภาพการด าเนินการทางการตลาดของชมุชนกาแฟในอ าเภอดง
หลวง จังหวัดมุกดาหาร 
  
2.เพื่อพัฒนารูปแบบการจัดการเรียนรู้ทางการตลาดของชุมชนกาแฟใน
อ าเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร  
  
3.เพื่อประเมินผลรูปแบบการจัดการเรียนรู้ทางการตลาดของชุมชนกาแฟ
ในอ าเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร  
 



ชุดโครงการย่อย การพัฒนาสภาพการจัดการทางการตลาดของ
ชุมชนกาแฟในอ าเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร  (CML) 

 
ชุดโครงการย่อย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการตลาดของชุมชน
กาแฟในอ าเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร มุกดาหาร  (CML) 

 
ชุดโครงการย่อย การประเมินผลทางการตลาดของชุมชนกาแฟใน
อ าเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร มุกดาหาร  (CML 



พื้นท่ี 
(ที่ไหน) 
อ าเภอดงหลวง จังหวัดมุกดาหาร 
 

ประชากร/ตัวอย่าง (กับใคร)  
ชุมชนกาแฟในอ าเภอดงหลวง   
จังหวัดมุกดาหาร 4 ชุมชน  





 
 

เครื่องมือ 
แบบสอบถาม 
แบบสัมภาษณ ์
Value chain 

Ansoft 
Swot 
BSC 







(Input      -     Process     -      Output         -       Outcome    -      Impact)  

Positioning Project 
Innovation 

Knowledge Vision 



ข้อค้นพบ ปีที่ 1 (พ.ศ.2563) ขั้น R1-D1  

Research Design 

ข้อค้นพบ ปีที่ 2 (พ.ศ.2564) ขั้น R2-D2 
ข้อค้นพบ ปีที่ 3 (พ.ศ.2565) ขั้น R3-D3 
(Model) 

วิธีด าเนินงาน (อย่างไร) ขั้นตอนวิจัย กิจกรรม 
การประชุมและฝึกอบรมร่วมกับ 
เกษตรกรผู้ปลูกกาแฟ,หน่วยงานราชการ,
หน่วยงานเอกชน,ลูกค้า 

การวิจัยครั้งนี้มีรูปแบบเป็นการวิจัยและพัฒนา 
(R&D: Research and 
Development) โดยใช้วิธีการเก็บ
รวบรวมข้อมูลแบบผสมผสาน  (Mixed 
Method Research) โดยใช้ข้อมูลเชิง
ปริมาณ (Quantitative Research) 
และข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research)  



ผลผลิต / ผลลัพธ์ ผลกระทบ  
(ได้อะไร) 
ชุมชนมีรายได้และอาชีพ 
ชุมชนมีการเรียนรู้ทางการตลาด 
ทางการตลาดของชุมชนกาแฟ 


